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Titel: Disruptive Geschäftsmodelle 

Workshop Beschreibung: 

Technologische Innovationen stellen die Lebensader vieler Unternehmen dar. Der richtige Umgang mit 
technologischen Innovationen, vor dem Hintergrund fortwährend steigernder technologischer 
Komplexität, ist dabei essenziell für das Fortbestehen und den Markterfolg von Unternehmen. 
Unternehmen sehen sich zusehends mit der Notwendigkeit konfrontiert, bestehende Geschäftsmodelle 
infrage zu stellen und zu überarbeiten.  

Im Workshop wird ein 1) Verständnis für disruptive Innovationen erarbeitet 2) mittels 
Kreativitätstechniken in mögliche Geschäftsmodelle übertragen und 3) gemeinsam ein konkreter 
Handlungsplan zur Implementierung erarbeitet. 

Ziele: 

§ Erarbeiten eines Verständnisses für „Disruptive Innovationen“ 

§ Erarbeitung möglicher Geschäftsmodelle auf Basis disruptiver Neuerungen 

§ Erstellen eines Handlungsplans zur Implementierung neuer Geschäftsmodelle 
 

Vorgehen: 

§ Einführung in das Thema Disruptive Innovation 

§ Interaktive Simulation zu disruptiver Innovation 

§ Einführung in die Kreativitätstechnik und Generierung neuer Konzepte sowie Vorstellung und 
Bewertung der generierten Konzepte 

§ Spielerische Erarbeitung eines Umsetzungskonzeptes sowie die Vorstellung und Bewertung dieses 
Umsetzungskonzeptes 
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